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PREMIO BM SUPERMERCADOS A LA MEJOR INDUSTRIA AGROALIMENTARIA
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La calidad

y laseguridad
alimentaria
como insignia
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AgroCantabria. Un total
de 1.800 familias dela
Cantabria rural estan
representadas en esta
cooperativa referente

en el sector agroganadero

delaregion

SARAY CEBALLOS

n proyecto entre todos y
U para todos. Este es el
lema de AgroCantabria,
un estandarte que «llevamos con
orgullo y que proviene del obje-
tivo inicial con el que surgio la
cooperativa: la necesidad de crear
un proyecto comun para defen-
der los intereses de todos».
Asilo explica José Angel Pere-
da, presidente de la cooperativa,
quien no duda en mostrar su sa-
tisfaccion por el reconocimiento
que les otorga el Premio BM Su-
permercado a la Mejor Industria
Agroalimentaria. «Supone un or-
gullo inmenso para todos los que
formamos parte de AGC, es un
reconocimiento externo que nos
reafirma en la idea que todos te-
nemos en la cooperativa que es
dar servicio y producto basando-
lo en la calidad».
Ir alos comienzos de AgroCan-

tabria supone viajar hasta el afo
2007, cuando cinco importantes
cooperativas cantabras decidie-
ron unir fuerzas para crear ese
proyecto comun. «Algunas de
ellas contaban con una historia
centenaria vinculada a la produc-
cion de leche, como la Coopera-
tiva Lechera SAM y otras eran co-
operativas que ayudaron al de-
sarrollo comarcal como la Coo-
perativa Siete Villas en Meruelo
ola Virgen de Valvanuz en la zona
de Selaya», recuerda Pereda. La
Cooperativa Cuenca del Besaya
y SAT Valle de Soba completaban
el quinteto.

Desde entonces, en esta orga-
nizacion han trabajado para «dar
servicio de calidad a nuestros aso-
ciados, contribuir con los gana-
deros a desarrollar el medio ru-
ral en el que viven y hacer de esta
region cada dia un poco mejory,
por qué no, mas bonita», senala.

Ahora, trece anos despuésy

tras haber recorrido un camino
«lleno de luces y sombras», se-
gun Pereda, Cantabria cuenta con
una cooperativa, referente en el
sector agroganadero de la region,
«con gran proyeccion y referen-
cia en toda la cornisa cantabri-
ca», afirma.

Actividades dinamicas

Detras de AgroCantabria se en-
cuentra en la actualidad un equi-
po de trabajadores «que hacen
que el dia a dia de todos sea un
poco mas facil», cuenta el presi-
dente de AGC, pero también es-
tan los socios «que representan
a1.800 familias de la Cantabria
rural». Es precisamente a cubrir
sus necesidades hacia donde se
enfoca el trabajo de la coopera-
tiva. «Somos una organizaciéon
cargada de dinamismo, y nos ca-
racterizamos por desarrollar ac-
tividades comerciales y manu-
factureras, asi como por prestar

servicios de diversa indole a to-
dos nuestros socios».

Asi, son varias las lineas de ne-
gocio que llevan a cabo desde la
cooperativa entre la que se en-
cuentra la elaboracion y venta de
productos completos para alimen-
tacion animal: piensos, copos y
mezclas forrajeras. De esta forma,
AgroCantabria moviliza al ano 70
millones de kilos de alimentacion
animal, suponiendo el 25% de la
produccion de pienso en la region.
Para ello, la organizacion inaugu-
réd en el ano 2015 su fabrica de
piensos en Tanos, donde se cen-
traliza la produccion de cinco plan-
tas mas reducidas, que estaban
dispersas por toda Cantabria.

Y si «dotar de valor a la produc-
cion ganadera de los socios como
elemento de accion social y de
equilibro en el medio rural» es una
de las misiones de AGC, ofrecer al
consumidor final productos de ca-
lidad, basandose en criterios de
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< José Angel Pereda, presiden-
te, y Jacobo Alonso, director gene-
ral, en la planta de piensos que
tiene AgroCantabria en Tanos.

«Seguiremos
desarrollando estructuras
que nos permitan poner
en valor el producto

de nuestros socios»

sostenibilidad, bienestar animal
y seguridad alimentaria es su for-
ma de lograrlo. «De ahi nuestra
marca de carne basada principal-
mente en la Indicacion Geogrifi-
ca Protegida Carne de Cantabria
0 nuestro queso de pastoreo».

Y es que AgroCantabria se ca-
racteriza también por su labor en
la elaboracion y venta de produc-
tos carnicos, siendo referencia
en el sector gracias a su carne
IGP 0 a los chuleteros de vaca ma-
durados, «procesados con tecno-
logia de ultima generacion que
permiten mantener todas las pro-
piedades del producto», explica
Pereda, asi como otros produc-
tosy elaborados procedentes de
canales de vaca mayor y buey.

Lakta

Pero conscientes de la necesidad
de continuar trabajando y de re-
novarse, el pasado ano AgroCan-
tabria abrié una nueva linea de
negocio sacando al mercado su
propia gama de quesos: Lakta. Con
esto, daba un paso hacia el frente
y pasaba de recoger, distribuir y
comercializar los mds de 70 mi-
llones de litros de leche anuales
que producen sus socios, a trans-
formarlos y comercializarlos di-
rectamente con el consumidor
como productos derivados.

Junto a todo esto, AgroCanta-
bria ofrece una gama de servicios
agropecuarios y veterinarios en-
tre los que se encuentran la dis-
tribucion de maquinaria de orde-
1o, instalaciones auxiliares para
granjas, andlisis de calidad de la
leche, asesoramiento en nutricion,
entre otros. De la misma forma,
cuenta con tres estaciones de ser-
vicio para la venta de combusti-
bles asi como cinco tiendas pro-
pias para la comercializacion de
productos alimentarios, piensos
compuestos, fitosanitarios y zoo-
sanitarios, ademas de material
agricola.

Ya con la mirada puesta en el
futuro, José Angel Pereda sena-
la que entre los principales pla-
nes de la cooperativa se encuen-
tra al seguir desarrollando aque-
llas estructuras que consideren
necesarias para poner en valor
el producto de sus socios. En esta
linea, el presidente senala que
«ahora mismo estamos aconte-
ciendo la obra de nuestra sala de
despiece para perfeccionar el pro-
ducto carnico que le llega al con-
sumidor final que, en definitiva,
es carne de alto valor».
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